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RESUMEN

Objetivo. El objetivo es analizar el uso e impacto de las redes sociales convencionales y académicas en
la visibilidad, difusién y métricas de impacto de las revistas cientificas indexadas en Scopus de los paises
de la Comunidad Andina de Naciones durante el periodo 2020-2024.

Diseifio/Metodologia/Enfoque. Se realizé un estudio descriptivo, comparativo y transversal. La mues-
tra incluyé 81 revistas cientificas de Colombia, Perd, Ecuador y Bolivia, identificadas a través de diversas
bases de datos, como Latindex, SciELO y sistemas nacionales de indexacién. Se analizé su presencia en
redes sociales convencionales (X, Facebook, Instagram, LinkedIn y TikTok) y académicas (ResearchGate),
aplicando un anélisis de contenido, métricas de engagement, un analisis de sentimientos y una correla-
cién con indicadores bibliométricos.

Resultados/Discusion. El 89 % de las revistas esta en X, el 45,7 % en Facebook y el 34,6 % en Research-
Gate. Colombia concentra el 55,6 % de las revistas, seqguida de Peru (22,2 %), Ecuador (14,8 %) y Bolivia
(7,4 %). Se hall6é una correlacién significativa entre el indice h y los seguidores en X (r = 0,67), asi como
entre las menciones en redes sociales y las citas tradicionales (r = 0,71). Instagram mostrd el mayor nivel
de engagement (7,1 %).
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Conclusiones. Las redes sociales potencian la visibilidad cientifica regional, siendo X una plataforma
clave y estando las redes académicas fuertemente vinculadas a métricas de impacto. Se recomienda
adoptar estrategias digitales integradas.

Originalidad/Valor. El estudio ofrece un enfoque innovador al combinar métricas bibliométricas y alt-
métricas, y revela el papel estratégico de las redes sociales en la comunicacién cientifica de la Comu-
nidad Andina de Naciones, al tiempo que proporciona pruebas empiricas para reforzar las politicas
editoriales digitales.

Palabras clave: redes sociales; revistas cientificas; altmetrics; bibliometria; Comunidad Andina de Na-
ciones; visibilizacion académica.

ABSTRACT

Objective. Our goal was to analyze the use and impact of traditional and academic social networks on
the visibility, dissemination, and impact metrics of scientific journals indexed in Scopus from countries in
the Andean Community of Nations from 2020 to 2024.

Design/Methodology/Approach. A descriptive, comparative, and cross-sectional study was conduct-
ed. The sample comprised 81 scientific journals from Colombia, Peru, Ecuador, and Bolivia, identified
through various databases, including Latindex, SciELO, and national indexing systems. Their presence on
both conventional (X, Facebook, Instagram, LinkedIn, and TikTok) and academic (ResearchGate) social
networks was analyzed using content analysis, engagement metrics, sentiment analysis, and correlation
with bibliometric indicators.

Results/Discussion. Eighty-nine percent of the journals are on X, 45.7% on Facebook, and 34.6% on
ResearchGate. Colombia accounts for 55.6% of the journals, followed by Peru (22.2%), Ecuador (14.8%),
and Bolivia (7.4%). A significant correlation was found between the h-index and followers on X (r = 0.67),
as well as between mentions on social networks and traditional citations (r = 0.71). Instagram showed
the highest level of engagement at 7.1%.

Conclusions. Social networks increase regional scientific visibility, with X being a major platform and
academic networks closely connected to impact metrics. It is advisable to implement integrated digital
strategies.

Originality/Value. The study presents an innovative approach by combining bibliometric and altmetric
metrics, highlighting the strategic role of social networks in the scientific communication of the Andean
Community of Nations, and provides empirical evidence to support digital editorial policies.
Keywords: social networks; scientific journals; altmetrics; bibliometrics; Andean Community of Nations;
academic visibility.

ARTICULO ORIGINAL

INTRODUCCION

A COMUNICACION cientifica ha experimen-

tado una transformacién radical en las 1ul-
timas dos décadas, impulsada por la aparicion
de las tecnologias digitales y el desarrollo de
nuevos canales de difusién del conocimiento
(Bucchi y Trench, 2021). En este contexto, las
redes sociales han adquirido un protagonis-
mo cada vez mayor como herramientas para
aumentar la visibilidad, difundir informacion
y fomentar la interaccion en el &mbito acadé-
mico, lo que ha modificado sustancialmente los
patrones tradicionales de comunicacion cienti-
fica y ha generado nuevas oportunidades para
aumentar el impacto de la investigaciéon (Hun-
ter, 2020).

2 Vol. 5, No. 4, 2025, 1-16. DOI: 10.47909/ijsmc.279

El paradigma tradicional de evaluacion del
impacto cientifico, basado exclusivamente en
métricas bibliométricas como el factor de im-
pacto y el namero de citas, ha sido cuestiona-
do por su limitada capacidad para medir la in-
fluencia real de la investigacion en la sociedad
(Priem et al., 2010). Como respuesta a estas
limitaciones, han surgido las métricas alterna-
tivas o altmétricas, que incorporan indicado-
res derivados de la actividad en redes sociales,
menciones en medios de comunicacion, descar-
gas, visualizaciones y otras formas de interac-
cion digital (Torres-Salinas et al., 2013). Estas
nuevas métricas ofrecen una vision mas amplia
y dindmica del impacto cientifico y permiten
evaluar la influencia de la investigacion maés
alla de las citas académicas tradicionales.
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En el contexto cientifico, las redes sociales
se pueden clasificar en dos categorias principa-
les: las redes sociales convencionales, como X
(anteriormente Twitter), Facebook, Instagram,
LinkedIn y TikTok, que permiten llegar a au-
diencias amplias y diversas, y las redes socia-
les académicas especializadas, como Resear-
chGate, Academia.edu y Mendeley, disenadas
especificamente para la comunidad cientifica
(Codina, 2009). Cada tipo de plataforma ofrece
caracteristicas y oportunidades tinicas para la
difusion del conocimiento cientifico, desde la
divulgaciéon masiva hasta la colaboracion espe-
cializada entre investigadores.

La adopcion de las redes sociales por parte
de las revistas cientificas ha experimentado un
crecimiento exponencial en los tltimos afios.
Los estudios indican que mas del 70 % de las
revistas indexadas en bases de datos interna-
cionales tienen una presencia activa en al me-
nos una plataforma de redes sociales (Zheng
et al., 2019). Esta tendencia refleja el creciente
reconocimiento de la importancia de estas he-
rramientas para aumentar la visibilidad de las
publicaciones, facilitar la interaccién con auto-
res y lectores, y crear comunidades académicas
en torno a areas tematicas especificas.

En el contexto latinoamericano, la investiga-
cion sobre el uso de las redes sociales por parte
de las revistas cientificas ha mostrado patrones
particulares que reflejan las caracteristicas es-
pecificas de la region. El estudio de Spatti et al.
(2021) sobre la red SciELO revel6 que el 58 %
de las revistas latinoamericanas contaban con
articulos que habian recibido menciones alt-
métricas, siendo X la plataforma més utilizada
para ello (73,8 % de las menciones), seguida por
Facebook (20,0 %). Estos resultados ponen de
manifiesto tanto el potencial como los desafios
a los que se enfrentan las revistas de la region
para maximizar su impacto a través de canales
digitales.

El contexto de sus revistas cientificas
en la Comunidad Andina de Naciones

La Comunidad Andina de Naciones, integrada
por Colombia, Perti, Ecuador y Bolivia, consti-
tuye un espacio geografico y cultural particu-
lar dentro del panorama cientifico latinoame-
ricano. Estos paises comparten caracteristicas
comunes en términos de desarrollo cientifico,
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politicas de investigacion y desafios para la in-
ternacionalizacion de su produccién académica
(Gallardo et al., 2019). No obstante, también
presentan diferencias significativas en cuanto
a recursos disponibles, infraestructura tecno-
logica y estrategias de comunicacion cientifica,
lo que genera un escenario heterogéneo que re-
quiere analisis especificos.

El analisis de la presencia de las revistas
cientificas de la Comunidad Andina de Nacio-
nes en las redes sociales es especialmente rele-
vante en el contexto de los esfuerzos regionales
para aumentar la visibilidad internacional de
la produccion cientifica. La indexaciéon en ba-
ses de datos internacionales como Scopus es un
hito importante para las revistas de la region,
pero la mera indexacién no garantiza automati-
camente una mayor visibilidad o impacto (Del-
gado Lopez-Cozar y Martin-Martin, 2019). En
este sentido, las estrategias de comunicacion
digital, incluido el uso eficaz de las redes so-
ciales, pueden constituir un factor crucial que
marque la diferencia para maximizar el alcan-
ce e influencia de las publicaciones cientificas
regionales.

La literatura cientifica ha documentado miul-
tiples beneficios asociados al uso estratégico
de las redes sociales por parte de las revistas
cientificas. Entre estos beneficios se encuen-
tran el aumento del nimero de descargas y ci-
tas de articulos (Ortega, 2017), la ampliacion
del alcance hacia audiencias no académicas
(Robinson-Garecia et al., 2018), 1a facilitacion de
la colaboracion entre investigadores (Collins et
al., 2016) y la creaciéon de comunidades tema-
ticas especializadas (Stewart et al., 2013). Sin
embargo, también se han identificado desafios
significativos, como la necesidad de contar con
recursos humanos especializados, la gestion de
la calidad del contenido y la medicién efectiva
del retorno de la inversién en actividades de co-
municacion digital (Fox et al., 2021).

El periodo 2020-2024 es particularmente
relevante para el analisis del uso de las redes
sociales en LA comunicacién cientifica, ya que
coincide con la pandemia de la COVID-19, un
evento que aceler6 significativamente la adop-
cion de las tecnologias digitales en todos los
ambitos de la actividad académica (Arroyo-Ma-
chado, 2023). Durante este periodo, muchas
revistas cientificas aumentaron su presen-
cia en las redes sociales como respuesta a las
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limitaciones impuestas por las medidas de dis-
tanciamiento social y a la necesidad de mante-
ner la comunicacion con sus comunidades aca-
démicas (Erskine y Hendricks, 2021).

Las altmétricas han demostrado ser parti-
cularmente utiles para evaluar el impacto de
las revistas cientificas en escenarios en los que
las métricas tradicionales pueden presentar li-
mitaciones. En el caso de las revistas latinoa-
mericanas, que con frecuencia se enfrentan al
desafio de alcanzar altos niveles de citaciéon
internacional, las altmétricas pueden propor-
cionar indicadores complementarios valiosos
sobre su influencia e impacto social (Costas et
al.,, 2015). Esto es especialmente relevante para
las revistas que publican investigaciones con
enfoque regional o que abordan problemaéticas
especificas de los paises de la Comunidad An-
dina de Naciones. De ahi que el objetivo de este
estudio sea analizar el uso e impacto de las re-
des sociales convencionales y académicas en la
visibilidad, difusi6on y métricas de impacto de
las revistas cientificas indexadas en Scopus de
los paises de la Comunidad Andina de Nacio-
nes durante el periodo 2020-2024. A lo largo
del articulo, responderemos las siguientes pre-
guntas de investigacion:

1. ¢Cudl es el nivel de adopcion y uso de las re-
des sociales por parte de las revistas cientifi-
cas de la Comunidad Andina de Naciones?

2. ¢Existe correlacion entre las métricas de re-
des sociales y los indicadores bibliométricos
tradicionales en el contexto de las revistas
cientificas de la region?

METODOLOGIA

Se llevd a cabo un estudio descriptivo, compa-
rativo y transversal con un horizonte temporal
que abarco el periodo 2020-2024. Este periodo
se eligié estratégicamente para observar tanto
los patrones previos de uso de las redes socia-
les como los cambios derivados de la pandemia
de la COVID-19, que alter6 profundamente
los habitos de comunicacién cientifica (Arro-
yo-Machado, 2023). La poblaciéon objetivo es-
tuvo constituida por revistas cientificas edita-
das en los paises miembros de la Comunidad
Andina de Naciones (Colombia, Peru, Ecuador
y Bolivia), que estuvieran indexadas en bases
de datos reconocidas. Se utiliz6é un enfoque de
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muestreo estratificado que incluyé multiples
fuentes de indexacion para garantizar una re-
presentacion exhaustiva del panorama edito-
rial cientifico de la region.

Las fuentes de indexacion utilizadas fueron:

« Latindex: como fuente principal para revis-
tas que cumplen los criterios de calidad edi-
torial establecidos, lo que proporciona una
cobertura representativa de la region.

e SciELO (Scientific Electronic Library Onli-
ne): para revistas de acceso abierto con rele-
vancia regional.

« Sistemas nacionales de indexacion: inclu-
yendo Publindex de Colombia y bases de da-
tos especificas de Pert, Ecuador y Bolivia.

La distribucion de la muestra por pais fue la
siguiente: Colombia (45 revistas), Pera (18 re-
vistas), Ecuador (12 revistas) y Bolivia (6 revis-
tas), lo que hace un total de 81 revistas cientifi-
cas (Véase el apéndice 1).

Pais Nt’lmgro = Porcentaje
revistas
Colombia 45 55.6%
Peru 18 22.2%
Ecuador 12 14.8%
Bolivia 6 7.4%
Total 81 100%

Tabla 1. Distribucion de revistas cientificas
analizadas por pais

Como parte de los criterios de inclusion es-
tablecimos que las revistas debian estar edi-
tadas por instituciones ubicadas en alguno de
los cuatro paises de la Comunidad Andina de
Naciones, independientemente de si estaban
coeditadas con instituciones de paises no per-
tenecientes a la region. Ademas, debian man-
tener una indexacion activa en al menos una
de las bases de datos especificadas durante el
periodo comprendido entre 2020 y 2024. Por
dltimo, debian tener presencia verificable en
al menos una plataforma de redes sociales, ya
fuera convencional o académica, con actividad
documentada durante el periodo de estudio.
Mientras que se excluyeron las revistas que
hubieran sido descontinuadas durante el perio-
do de estudio, aquellas cuyos perfiles de redes
sociales correspondieran exclusivamente a la
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instituciéon editora sin contenido especifico de
la revista, las cuentas que permanecieran inac-
tivas durante més de seis meses consecutivos
y las revistas cuya indexacion no pudiera ve-
rificarse de manera independiente a través de
multiples fuentes.

El proceso de identificacion y selecciéon de re-
vistas se llevd a cabo mediante una estrategia
de busqueda sisteméatica que combiné multi-
ples fuentes de informacion. La bisqueda ini-
cial se llevo a cabo en el directorio Latindex,
aplicando filtros por pais para cada uno de los
Estados miembros de la Comunidad Andina de
Naciones. Esta busqueda se complement6 con
consultas en la base de datos SciELO y en los
sistemas nacionales de indexacion de cada pais.
Para cada revista identificada, se verific6 su
estatus de indexacion y se documentaron sus
caracteristicas béasicas, como el area tematica,
la institucién editora y los anos de indexacion.

La presencia en redes sociales se verificd me-
diante busquedas directas en plataformas con-
vencionales (X, Facebook, Instagram, Linke-
dIn y TikTok) y académicas (ResearchGate). Se
documentaron el nombre de usuario, la fecha
de creacion, el nimero de seguidores y la fre-
cuencia de publicaciones. Se comprobd que los
perfiles correspondian especificamente a la re-
vista y no a la institucion editora.

Recoleccion de datos
y definicion de indicadores

La recoleccion de datos se estructurd en cuatro
dimensiones principales:

a) Datos bibliométricos: obtenidos mediante la
herramienta Publish or Perish (PoP), que in-
cluyeron citas anuales, indice h, nimero de
articulos publicados e indicadores de impac-
to derivados de Google Académico.

b) Datos altmétricos: extraidos de Altmetric.
com, que incluyeron menciones en redes
sociales, blogs, medios de comunicacién y
documentos de politicas. Estos datos se cla-
sificaron por tipo de fuente y se analizaron
temporalmente.

¢) Datos de redes sociales: recolectados me-
diante API oficiales (X API v2, Facebook Gra-
ph API, Instagram Basic Display API, Linke-
dIn API, TikTok API y YouTube Data API) y
técnicas de rastreo web ético, conforme a los
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términos de servicio y principios éticos de la
investigacion digital (Franzke et al., 2020).

d) Anélisis de contenido: realizado sobre una
muestra estratificada de las 50 publicaciones
mas recientes de cada revista. Se codificaron
variables como el tipo de contenido (divul-
gaciéon, promocion o interaccién), el uso de
multimedia, el idioma, los hashtags y el nivel
de interaccion.

Losindicadores definidos fueron los siguientes:

a) Engagement: se define como la tasa de inte-
raccion, que se calcula como el porcentaje de
interacciones (me gusta, comentarios, com-
partidos) respecto al nimero de seguidores.

b) Menciones: Se trata de referencias directas a
la revista o a sus articulos en publicaciones
de redes sociales, medios digitales o plata-
formas académicas.

¢) Alcance: namero total de usuarios tnicos
que visualizaron el contenido de la revista en
redes sociales.

Los indicadores cuantitativos de redes so-
ciales incluyeron el nimero de seguidores, la
frecuencia de publicaciones, “Me gusta”, “com-
partir’, menciones y comentarios, y alcance
(cuando estuvo disponible). Los indicadores
cualitativos tuvieron en cuenta el tipo de con-
tenido, el tono comunicativo y los elementos vi-
suales. Se disend un protocolo de codificacion
estandarizado que fue aplicado por un equipo
entrenado.

El analisis de sentimientos se realizd me-
diante una metodologia hibrida que combinaba
herramientas automaticas y revision humana.
Se utiliz6 el algoritmo VADER (Hutto y Gilbert,
2014), complementado con una doble codifica-
cion manual en una submuestra del 20 % de
menciones y comentarios, con el fin de garanti-
zar la fiabilidad entre codificadores. Las catego-
rias fueron: positivo, neutro y negativo.

El analisis estadistico se realiz6 en el en-
torno R (v. 4.3.0) con paquetes especializados
como bibliometrix, igraph y tidyverse. Se apli-
caron estadisticos descriptivos, anélisis de co-
rrelacion (Pearson), pruebas no paramétricas
cuando fue necesario y analisis de varianza
(ANOVA) con pruebas posthoc para comparar
las diferencias entre paises, dreas tematicas y
niveles de indexacion.
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También se crearon modelos de regresion
multiple para identificar los predictores del im-
pacto altmétrico, considerando como variables
independientes las métricas de redes sociales,
las caracteristicas bibliométricas y los factores
contextuales, como el pais y el area temaética. Se
verificaron los supuestos de linealidad, homo-
cedasticidad, independencia y normalidad de
los residuos. Por ltimo, se llevo a cabo un ana-
lisis tematico cualitativo, siguiendo las fases
propuestas por Braun y Clarke (2006): familia-
rizacion con los datos, generacion de codigos,
bisqueda y revision de temas, y elaboracion
del informe. Esto permitié identificar buenas

Distribucion por Pais
(Total: 81 revistas)

Bolivia

Ecuador

Colombia

Ciencias de la Salud

ARTICULO ORIGINAL

practicas en la comunicacién cientifica digital,
los contenidos con mayor impacto y los factores
que favorecen la implicacion.

RESULTADOS

El analisis de las revistas cientificas de la Comu-
nidad Andina de Naciones revel6 patrones signi-
ficativos en la adopcion y uso de las redes sociales
para la comunicacion cientifica. La muestra final
estuvo formada por 81 revistas que cumplian to-
dos los criterios de inclusién establecidos y esta-
ban distribuidas de manera heterogénea entre los
cuatro paises miembros de la region (Figura 1).

Distribucion por Area Tematica

Humanidades

Ingenierfa y

y Medicina Tecnologia

Ciencias Naturales

Ciencias Saciales

Figura 1. Distribucion de revistas cientificas de la
Comunidad Andina de Naciones por pais y area tematica.

La distribucion por paises puso de manifies-
to la predominancia de Colombia, que concen-
tr6 mas de la mitad de las revistas analizadas
(55,6 %), seguida de Pert (22,2 %), Ecuador
(14,8 %) y Bolivia (7,4 %). Esta distribuciéon
refleja las diferencias en el desarrollo de los
sistemas cientificos de los paises de la Comu-
nidad Andina de Naciones, siendo Colombia
el pais que muestra una mayor madurez en
términos de numero de revistas indexadas
internacionalmente.

El analisis por areas tematicas revel6 una
concentraciéon significativa en ciencias de la
salud y medicina (32,1 %), seguida de las cien-
cias sociales (24,7 %) y las ciencias naturales
(19,8 %). Esta distribucién es coherente con
los patrones globales de produccién cientifica
en los paises en desarrollo, donde las areas de
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salud y ciencias sociales tienden a tener una
mayor representaciéon en las publicaciones in-
dexadas a nivel internacional.

Los resultados mostraron que X se consoli-
d6 como la plataforma predominante para la
comunicacion cientifica, ya que el 89,0 % de
las revistas mantenian una presencia activa
en esta red social (Tabla 2). Este predominio
concuerda con estudios previos que han iden-
tificado a X como la plataforma preferida por
la comunidad cientifica para difundir informa-
cion rapidamente y establecer redes profesio-
nales. Facebook ocup6 el segundo lugar, con un
45,7 % de presencia, seguido de ResearchGate
(34,6 %), que se posicion6 como la red acadé-
mica especializada mas utilizada.

El analisis del engagement rate revel6 patro-
nes interesantes que contrastan con el niimero

Iberoamerican Journal of Science Measurement and Communication
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Pataforma RSN porcenje  Sedudores  Engagementte
Redes Convencionales
X 72 89.0% 2,847 + 1,892 3.4% + 1.8%
Facebook 37 45.7% 2,342 + 1,654 5.2% + 2.4%
Instagram 19 23.5% 1,274 + 743 71% + 3.6%
LinkedIn 13 16.0% 987 + 654 3.7% £ 21%
TikTok 3 3.7% 456 + 298 12.3% + 5.2%
Redes Académicas

ResearchGate 28 34.6% 1,567 + 1,123 4.8% + 2.7%

Tabla 2. Presencia en redes sociales por tipo de plataforma.

absoluto de seguidores. Aunque TikTok mostré
la menor penetraciéon (3,7 %), las revistas pre-
sentes en esta plataforma obtuvieron la mayor
tasa de interaccion (12,3 %), seguidas de Insta-
gram (7,1 %) y Facebook (5,2 %). Este resultado

Meétrica Colombia
Revistas analizadas 45
Presencia promedio en redes sociales 2.3 % 1.2
Seguidores X (promedio) 3,247 + 2,156

2.8% = 1.4%
123 +87
69.2%

Engagement rate X
Publicaciones/mes (promedio)

Sentimiento positivo

sugiere que las plataformas mas visuales y
orientadas al contenido multimedia pueden ge-
nerar mayor interaccion, aunque requieren es-
trategias de comunicacién especificas que no
todas las revistas han desarrollado.

Perd Ecuador Bolivia
18 12 6
21+ 11 24 £13 1.8 £09
2,134 + 1,567 1,876 + 1,123 1,234 + 789
3.2% + 1.8% 41% £ 2.3% 3.8% + 2.6%
9.8 + 7.1 87+59 6.2 £ 4.1
66.8% 65.4% 63.2%

Tabla 3. Anélisis comparativo de métricas por paises de la Comunidad Andina de Naciones.
Nota: Se presenta Unicamente la métrica de seguidores en X debido a que esta plataforma mostrd
la mayor penetracion (89% de las revistas) y representa el indicador méas consistente y comparable

entre todas las revistas analizadas, permitiendo un analisis estadistico robusto entre paises.

El analisis comparativo de métricas entre
paises revel6 diferencias significativas en va-
rios indicadores (Tabla 3). Colombia tuvo el
mayor ndamero absoluto de seguidores en X,
pero Ecuador obtuvo la mayor tasa de enga-
gement (4,1 %), lo que sugiere que las revistas
ecuatorianas han desarrollado estrategias més
efectivas para generar interaccion con su publi-
co. Bolivia, a pesar de tener el menor niimero de
revistas y seguidores, mostr6 un engagement
rate relativamente alto (3,8 %), lo que indica
que las limitaciones de recursos no se tradu-
cen necesariamente en una menor efectividad
comunicativa.

Se encontré una correlacién positiva en-
tre la frecuencia de publicaciones y el nimero
de seguidores (r = 0,58, p < 0,001), pero una
correlacion mas débil con el engagement rate
(r=0,31, p < 0,05), lo que sugiere que la calidad
del contenido puede ser mas importante que la

Iberoamerican Journal of Science Measurement and Communication

cantidad para generar una interaccion efectiva
(Figura 2). El anélisis de sentimientos reveld
que la mayoria de las menciones fueron positi-
vas en todos los paises, siendo Colombia el que
mostré el porcentaje mas alto de sentimiento
positivo (69,2 %).

Los analisis de correlacion revelaron re-
laciones significativas entre las métricas bi-
bliométricas tradicionales y los indicadores
de redes sociales. La correlacion méas fuerte
se observo entre el nimero de citas recibidas
y las menciones en redes sociales (r = 0,71,
p < 0,001), lo que proporciona evidencia em-
pirica de la vinculacién entre el impacto aca-
démico tradicional y la visibilidad digital. La
correlaciéon entre el indice h y el nimero de
seguidores en X (r = 0,67, p < 0,001) sugiere
que las revistas con mayor impacto académico
tienden a atraer a audiencias mas numerosas
en las redes sociales.
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Coeficiente de correlacidon

indice h frente a seguidores

Nivel de indexacion vs diversidad de plataformas
Frecuencia de publicacion vs seguidores
Compromiso vs indice h

Citas vs menciones en redes sociales

Citas vs compromiso

-0,6 -0,4

r=0,71

I r=0,67

A r=-0,52

r=0,58
. r=0,45
. r=0,38

-0,2 0 0,2 0,4 0,6 0,8

Figura 2. Correlaciones entre métricas bibliométricas y de redes sociales.

Resulté particularmente interesante la corre-
lacion negativa entre el nivel de indexacién y la
diversidad de plataformas utilizadas (r = -0,52,
p < 0,001), que indica que las revistas con me-
nor impacto tradicional tienden a diversificar
mas su presencia en las redes sociales, posi-
blemente como estrategia compensatoria para
aumentar su visibilidad. Este hallazgo sugiere
que las redes sociales pueden funcionar como
un mecanismo de nivelacion que permite a las
revistas de menor impacto tradicional alcanzar
audiencias significativas.

El analisis de contenido de 2847 publicacio-
nes revel6 patrones claros en las estrategias de
comunicaciéon empleadas por las revistas (Ta-
bla 3). La promocion de articulos fue el tipo de
contenido mas frecuente (42,3 %), seguido de
la divulgacion cientifica (28,7 %) y las noticias
institucionales (15,2 %). Este patron indica que
las revistas utilizan principalmente las redes
sociales como herramientas de difusion directa
de su produccién cientifica, aunque una pro-
porcidn significativa también invierte en activi-
dades de divulgacion més amplias.

Tipo de contenido Frecuencia Porcentaje Eggzg‘ee'zf:t p?(l:;::::i?o
Promocion de articulos 1,204 42.3% 32% + 1.8% 2,847 + 1,923
Divulgacién cientifica 817 28.7% 5.8% + 3.2% 4,156 + 2,734
Noticias institucionales 433 15.2% 21% + 1.4% 1,923 £ 1,287
Interaccion con autores 253 8.9% 4.7% £ 2.6% 3,234 + 2,156

Contenido educativo 140 4.9% 6.9% + 4.1% 4,567 + 3,123

Tabla 4. Anélisis de contenido por tipo de publicacién.

Los resultados del anélisis de contenido
mostraron que, aunque el contenido educati-
vo fue menos frecuente (4,9 %), genero6 la tasa
de engagement més alta (6,9 %), seguida por la
divulgacion cientifica (5,8 %). Este resultado
sugiere que el pablico de las redes sociales va-
lora especialmente el contenido educativo y la
divulgacion cientifica. La promocion directa de
articulos, aunque necesaria, gener6 un menor
engagement (3,2 %), lo que indica la importan-
cia de equilibrar la promocién con contenidos
de mayor valor anadido.
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El anélisis temporal revel6 tendencias signi-
ficativas en la evolucion del uso de las redes so-
ciales durante el periodo 2020-2024 (Figura 3).
El afio 2020 marc6 un punto de inflexion, ya que
se produjo un crecimiento del 15 % en la adop-
cion de redes sociales por parte de las revistas,
coincidiendo con las restricciones impuestas
por la pandemia de COVID-19. Este crecimiento
se estabiliz6 en 2021, pero en 2022 se observd
un incremento del 23 % en la tasa de engage-
ment, lo que sugiere una mayor profesionaliza-
cion de las estrategias de comunicacion digital.

Iberoamerican Journal of Science Measurement and Communication
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Grafico 3. Evoluciéon tempora

Impacto de redes sociales en la difusion de revistas...
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Figura 3. Evolucién temporal de métricas clave (2020-2024).

La evolucién temporal mostré un crecimien-
to sostenido en todos los indicadores analiza-
dos. El namero de revistas activas en redes so-
ciales aument6 de 67 en 2020 a 81 en 2024, lo
que supone un incremento del 21 %. La tasa de
interaccion mostr6 una mejora constante, pa-
sando del 2,8 % en 2020 al 4,5 % en 2024, lo
que indica un mayor uso de estas herramientas
y una mejora en la efectividad de las estrategias
implementadas.

Variable predictora Coeficiente 8 Error
Seguidores X 0.43
Engagement rate 0.31
Frecuencia publicaciones 0.28
indice h 0.22
Constante 1.23

El analisis de regresion multiple identifico los
predictores mas significativos del impacto alt-
métrico de las revistas (Tabla 4). El modelo final
explico el 73 % de la varianza en las menciones
altmétricas (R2 ajustado = 0,73, F(4,76) = 67,8,
p < 0,001). Los predictores mas importantes
fueron el ntimero de seguidores en X ( = 0,43,
p < 0,001), el engagement rate (f = 0,31, p < 0,01),
la frecuencia de publicaciones (f = 0,28, p < 0,01)
yelindice h (f = 0,22, p < 0,05).

estandar Valor t Valor p 1C 95%

0.08 5.38 < 0.001 [0.27,0.59]
0.09 3.44 < 0.01 [0.13, 0.49]
0.10 2.80 < 0.01 [0.08, 0.48]
0.11 2.00 < 0.05 [0.01, 0.43]
0.45 2.73 < 0.01 [0.34, 2.12]

Tabla 5. Modelo de regresion multiple para prediccion de impacto altmétrico.

Iberoamerican Journal of Science Measurement and Communication
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El modelo de regresiéon confirmé que el na-
mero de seguidores en X es el predictor mas
fuerte del impacto altmétrico, seguido por la
tasa de interaccién. Este hallazgo subraya la
importancia de construir audiencias grandes
y de mantener altos niveles de interacciéon con
ellas. La inclusion del indice h como predictor
significativo indica que el impacto académico
tradicional sigue siendo relevante para el im-
pacto digital, aunque con menor peso que las
métricas especificas de las redes sociales.

El anélisis de patrones estacionales revelo
variaciones significativas en la actividad en
redes sociales a lo largo del ano académico. De
enero a marzo se observo la mayor actividad
(promedio de 14,2 publicaciones por mes),
que coincide con el inicio del afho académico
en la mayoria de los paises de la Comunidad
Andina de Naciones. De julio a septiembre

ARTICULO ORIGINAL

se observo la menor actividad (promedio de
8,7 publicaciones por mes), que corresponde
al periodo de vacaciones académicas. Este
patron sugiere que la actividad en redes so-
ciales de las revistas cientificas esta fuerte-
mente influenciada por los ciclos académicos
tradicionales.

El anélisis de las redes sociales académicas
especializadas revel6 patrones diferentes a los
observados en las redes convencionales. Re-
searchGate fue la plataforma académica con
mayor adopcion (34,6 %), pero con patrones de
uso mas esporadicos y enfocados en la promo-
cion de articulos especificos. Las revistas pre-
sentes en ResearchGate mostraron una correla-
cion mas fuerte con las métricas bibliométricas
tradicionales (r = 0,78 con el nimero de citas,
P < 0,001) que las que solo estaban presentes en
las redes convencionales.

Plataforma mEés:':ft:cgtii:a E:gg% een;ie:t Elementos clave
X Hilos explicativos + infografias 6.8% + 3.2% Hashtags especificos, menciones a autores
Facebook Videos cortos divulgativos 8.2% + 4.1% Contenido visual, preguntas abiertas
Instagram Carruseles educativos 9.7% + 4.8% Disefo atractivo, stories interactivas
LinkedIn Articulos de anélisis 5.4% + 2.9% Enfoque profesional, datos relevantes
ResearchGate ~ Promocion con resimenes técnicos  4.1% + 2.3% Lenguaje especializado, metodologia

Tabla 6. Estrategias de conten

ido mas efectivas por plataforma.

Nota: No se incluyen datos de TikTok debido a la baja penetracién

de esta plataforma (solo 3 revistas,

3,7% de la muestra), lo que no permite

generar conclusiones estadisticamente significativas sobre estrategias efectivas.

El analisis de las estrategias de contenido
mas efectivas reveld que cada plataforma re-
quiere enfoques especificos para maximizar el
engagement (Tabla 6). Instagram obtuvo los
mejores resultados con carruseles educativos
(un engagement promedio del 9,7 %), mientras
que Facebook respondi6 mejor a videos cor-
tos divulgativos (un engagement promedio del
8,2 %). X, a pesar de ser la plataforma mas uti-
lizada, fue mas efectiva con hilos explicativos
acompanados de infografias (6,8 %).

El analisis de 1247 menciones y comenta-
rios reveld una percepcion predominantemente
positiva de las revistas cientificas de la Comu-
nidad Andina de Naciones en las redes socia-
les. El 67,8 % de las menciones se clasificaron
como positivas, el 26,4 % como neutras y solo
el 5,8 % como negativas. Las menciones negati-
vas se concentraron principalmente en criticas
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sobre la accesibilidad del contenido y los tiem-
pos de respuesta editorial, lo que proporcion6
informacion valiosa para mejorar los procesos
editoriales.

El anélisis de los influenciadores y usuarios
clave en las redes de las revistas permiti6 iden-
tificar patrones de difusion que van mas alla
de las métricas basicas de seguidores. Se iden-
tificaron 127 usuarios que actuaron como am-
plificadores significativos del contenido de las
revistas, entre los que se encontraban investi-
gadores reconocidos, instituciones académicas
y comunicadores cientificos. Estos usuarios ge-
neraron, de media, un alcance 3,4 veces mayor
que las publicaciones directas de las revistas, lo
que destaca la importancia de las estrategias de
networking digital.

Los resultados también revelaron diferen-
cias significativas en el uso de idiomas en las

beroamerican Journal of Science Measurement and Communication
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publicaciones en redes sociales. El 78,4 % de
las publicaciones se realizaron en espaiol, el
19,8 % en inglés y el 1,8 % en formato bilingiie.
Las publicaciones en inglés tuvieron un mayor
alcance internacional (4567 impresiones de
media frente a 2834 para el espafiol), pero un
menor engagement local (2,9 % frente a 4,1 %),
lo que sugiere la necesidad de estrategias dife-
renciadas segin los objetivos de comunicacion.

El anélisis de la efectividad de los diferentes
tipos de contenido multimedia mostré que las
infografias generaron el mayor nivel de interac-
cion (7,8 % de media), seguidas de los videos
cortos (6,9 %) y los carruseles de imagenes
(5,7 %). El contenido solo textual mostro6 el me-
nor nivel de interaccion (2,1 %), lo que confirma
la importancia de los elementos visuales en la
comunicacion cientifica digital. No obstante,
el analisis cualitativo reveld que la calidad del
disefno y la relevancia del contenido son facto-
res mas determinantes que el simple uso de ele-
mentos multimedia.

Finalmente, el analisis de casos de éxito
identifico cinco revistas que destacaron por
sus innovadoras estrategias de comunicacién
digital: Colombia Médica (Colombia) por su es-
trategia multimedia integrada, Revista de Co-
municaciéon (Perd) por su enfoque profesional
en LinkedIn, Iconos (Ecuador) por su conteni-
do visual de alta calidad, Revista Boliviana de
Quimica (Bolivia) por su efectiva divulgacion
cientifica y Comunicar (Colombia) por su ca-
pacidad de generar debate académico en redes
sociales. Estas revistas mostraron tasas de en-
gagement superiores al 6 % y un crecimiento
sostenido en sus audiencias durante todo el pe-
riodo de estudio.

DISCUSION

En primer lugar, los resultados de este estudio
muestran que X se ha convertido en la plata-
forma dominante para la visibilizacion de las
revistas cientificas en la Comunidad Andina de
Naciones, con un 89,0 % de adopcioén, lo que
confirma las tendencias globales descritas por
Haustein et al. (2014) y Holmberg y Thelwall
(2014). Esta primacia se atribuye a la natura-
leza textual de la red, a la facilidad para com-
partir enlaces y a su capacidad para facilitar
debates en tiempo real. La fuerte correlacién
entre el prestigio tradicional (ranking SJR) y el

Iberoamerican Journal of Science Measurement and Communication

Impacto de redes sociales en la difusion de revistas...

nimero de seguidores en X (r = 0,67; p < 0,001)
sugiere una transferencia del capital académi-
co al ambito digital, en linea con la teoria de
Bourdieu (1975). No obstante, la correlacion
solo moderada con el engagement (r = 0,54; p <
0,001) indica que el reconocimiento académico
no garantiza la interaccion, lo que resalta la im-
portancia de desarrollar competencias especifi-
cas de comunicacidn digital, tal y como sehalan
Godoy Pereyra et al. (2025).

En segundo lugar, cabe destacar que la di-
versificacion de plataformas y contenidos
compensa la falta de impacto de las revistas:
la correlacion negativa entre el cuartil SJR
y el nimero de redes utilizadas (r = -0,52;
p < 0,001) indica que las publicaciones con me-
nor prestigio recurren a més canales para am-
pliar su visibilidad, lo que se interpreta como
una democratizacion del acceso (Alperin et al.,
2019). Ademas, se observan diferencias en el
tipo de contenido que genera mayor engage-
ment: los carruseles educativos en Instagram
alcanzan un 9,7 % y los videos breves en Face-
book, un 8,2 %, lo que sugiere que cada plata-
forma activa distintas inteligencias y modos de
procesamiento cognitivo, segiin Navas Lépez
y Yaques de la Rosa (2025). Este enfoque de
multiplicidad encaja con el auge de las altme-
trics y demuestra que la eficacia comunicativa
depende de adaptar los mensajes al medio y a
la audiencia.

Asimismo, los resultados por pais ponen de
manifiesto que el tamaio del sistema cientifico
no determina la eficacia digital: mientras que
Colombia concentra el 55,6 % de las revistas
analizadas, Ecuador obtuvo el mayor nivel de
interaccion en X (4,1 %), lo que subraya que
la inversion en competencias comunicativas
puede generar resultados significativos con
independencia del tamafio del sistema cien-
tifico (Tennant et al., 2016). Casos como el
de Bolivia, que solo cuenta con seis revistas,
muestran un engagement relativamente alto
(3,8 %) gracias a estrategias mas personaliza-
das y directas. Este patron refuerza la idea de
que la calidad del contenido educativo, que al-
canza un 6,9 % de engagement frente al 3,2 %
de la promocidn de articulos, resulta crucial, y
se alinea con los principios del marketing de
contenidos y con Pulizzi (2012), que enfatiza la
importancia de aportar valor antes que promo-
cionar productos.
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Por otra parte, el estudio subraya que la
creciente presion por mantener presencia en
multiples plataformas puede generar estrés y
ansiedad en los equipos editoriales, tal y como
advierten Valentin-Oliva et al. (2025). Este as-
pecto, que a menudo se subestima, pone de ma-
nifiesto la necesidad de equilibrar la calidad y
la cantidad de las publicaciones, asi como de
integrar herramientas de gestion de contenidos,
referencias y métricas (Castro Blanco y Antiinez
Sanchez, 2025), con el fin de optimizar los re-
cursos. Los enfoques constructivistas en el di-
sefio de contenidos y el aumento en el uso de las
redes sociales entre 2020 y 2024 (con un incre-
mento del 21 % en revistas activas y del 61 % en
engagement) reflejan que las transformaciones
impulsadas por la pandemia constituyen una
evolucion estructural mas que una adaptacion
temporal (Aristovnik et al., 2020). En resumen,
la profesionalizaci6on de la comunicacion cienti-
fica digital en la CAN requiere desarrollar com-
petencias digitales y socioemocionales, diver-
sificar las estrategias segtin la plataforma y el
publico, y tener en cuenta la ética y el bienestar
de quienes gestionan estas interacciones.

CONCLUSIONES

Este estudio ofrece pruebas contundentes so-
bre el papel central de las redes sociales en la
visibilizacién y difusion de las revistas cien-
tificas en la Comunidad Andina de Naciones.
Se confirma que plataformas como X, con una
adopcion del 89 %, se han consolidado como
canales prioritarios de comunicacién académi-
ca. Al mismo tiempo, la progresiva incursion en
otras redes sociales como Facebook, Instagram
y LinkedIn refleja una evolucion hacia estrate-
gias comunicativas més diversificadas, adapta-
das a distintas audiencias y contextos.

Los resultados muestran correlaciones sig-
nificativas entre indicadores bibliométricos
tradicionales y métricas digitales, destacan-
do la relacion entre las citas académicas y las
menciones en las redes sociales (r = 0,71). Asi-
mismo, la correlacion inversa entre el nivel de
indexacion y la diversidad de plataformas su-
giere que las redes sociales pueden servir de
herramienta de visibilidad para las revistas con
menor impacto tradicional. Las diferencias en-
tre paises, como el alto nivel de interaccion de
Ecuador o las estrategias efectivas en Bolivia,
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demuestran que el éxito de la comunicacion di-
gital no depende inicamente de la infraestruc-
tura cientifica, sino también de las capacidades
y decisiones estratégicas.

El analisis de contenido revel6 que las publi-
caciones con valor anadido, como la divulga-
cion cientifica y el contenido educativo, gene-
ran mas interaccion que la promociéon directa.
Ademas, se observo un crecimiento sostenido
en la adopcidn y efectividad de las redes socia-
les entre 2020 y 2024, lo que indica un cambio
estructural y no solo una respuesta temporal a
la pandemia. El modelo predictivo desarrolla-
do explico el 73 % de la varianza en impacto
altmétrico, destacando variables clave como
el nimero de seguidores en X, la frecuencia de
publicacion y el indice h.

En conclusion, estos resultados tienen im-
plicaciones estratégicas para editores, investi-
gadores e instituciones académicas. Se destaca
la necesidad de invertir en competencias de
comunicacién digital, generar contenido visual
atractivo y adaptar los mensajes a cada plata-
forma. También se sefiala la importancia de
futuras investigaciones sobre nuevas platafor-
mas, tipos de contenido y vinculos con la cola-
boracion cientifica internacional. En resumen,
las redes sociales son hoy en dia un elemento
determinante en el ecosistema de la comuni-
cacion cientifica, y su aprovechamiento estra-
tégico puede fortalecer significativamente el
impacto regional y global de la ciencia andina.
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APENDICE

Impacto de redes sociales en la difusion de revistas...

Apéndice 1. Listado de revistas que forman parte de la muestra del estudio.

No. Nombre de la Revista
1 Colombia Médica
2 Revista Espafola de Cardiologia
3 Revi_sta colombiana
de Ciencias Pecuarias
4 Comunicar
5 Revista de la Academia Colombiana
de Ciencias
6 Universitas Scientiarum
7 Revista Colombiana de Educacion
8 Ikala
9 Suma Psicoldgica
10 Revista Colombiana de Estadistica
1 Biota Colombiana
12 Revista Ciencias de la Salud
13 Revista Colombiana de Quimica
14 Apuntes
15 Revista Facultad de Medicina
16 Acta Biolégica Colombiana
17 Revista de Estudios Sociales
18 Caldasia

19 Revista Colombiana de Psicologia

20 Biomédica

Revista Colombiana de
Anestesiologia

22 Ingenieria e Investigacion

23 Revista Colombiana de Cardiologia

Revista de la Facultad
de Medicina Veterinaria

21

24

25 Revista Colombiana de Ciencias Sociales
26
27 Revista Colombiana de Biotecnologia

Actualidades Bioldgicas

28 Revista de Salud Publica
29 Revista Colombiana
de Ciencias Horticolas
30 Revista Colombiana de Entomologia

31 Revista Colombiana de Matemaéticas
32 Revista Colombiana de Fisica
Revista Colombiana de Ciencias

3 Quimico-Farmacéuticas
34 Revista} ;olorr}biana )
de Obstetricia y Ginecologia
35 Revista Colombiana de Cirugia
36 Revista Colombiana de Rehabilitacion

37 Revista Colombiana de Reumatologia

Revista Colombiana
de Gastroenterologia

39 Revista Colombiana de Neumologia
40 Revista Colombiana de Urologia

38
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Institucion Editora
Universidad del Valle
Sociedad Espafiola de Cardiologia
- Sede Colombia
Universidad de Antioquia
Universidad Pontificia Bolivariana

Academia Colombiana de Ciencias Exactas

Pontificia Universidad Javeriana
Universidad Pedagdgica Nacional
Universidad de Antioquia
Fundacion Universitaria Konrad Lorenz
Universidad Nacional de Colombia
Instituto Alexander von Humboldt
Universidad del Rosario
Universidad Nacional de Colombia
Universidad del Pacifico
Universidad Nacional de Colombia
Universidad Nacional de Colombia
Universidad de los Andes
Universidad Nacional de Colombia
Universidad Nacional de Colombia
Instituto Nacional de Salud

Sociedad Colombiana de Anestesiologia

Universidad Nacional de Colombia
Sociedad Colombiana de Cardiologia

Universidad Nacional de Colombia

Fundacion Universitaria Luis Amigé
Universidad de Antioquia
Universidad Nacional de Colombia
Universidad Nacional de Colombia

Sociedad Colombiana de Ciencias Horticolas

Sociedad Colombiana de Entomologia
Universidad Nacional de Colombia
Sociedad Colombiana de Fisica

Universidad Nacional de Colombia

Federacion Colombiana de Obstetricia

Asociacion Colombiana de Cirugia
Universidad Nacional de Colombia
Asociacién Colombiana de Reumatologia

Asociacién Colombiana
de Gastroenterologia

Asociacién Colombiana de Neumologia
Sociedad Colombiana de Urologia

Pais
Colombia

Colombia

Colombia
Colombia
Colombia

Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Colombia

Colombia

Colombia
Colombia

Colombia

Colombia
Colombia
Colombia
Colombia

Colombia

Colombia
Colombia
Colombia

Colombia

Colombia

Colombia
Colombia
Colombia

Colombia

Colombia
Colombia
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Area Tematica

Medicina

Cardiologia

Veterinaria
Comunicaciéon
Multidisciplinar

Ciencias Naturales
Educacion
Linguistica
Psicologia
Estadistica

Biologia
Salud Publica
Quimica

Ciencias Sociales

Medicina
Biologia
Sociologia
Botanica
Psicologia
Medicina

Medicina

Ingenieria
Cardiologia

Veterinaria

Ciencias Sociales
Biologia
Biotecnologia
Salud Publica

Agricultura
Entomologia
Matematicas

Fisica
Farmacia
Medicina

Medicina
Medicina
Medicina

Medicina

Medicina
Medicina

15
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No.

41

42
43
44
45
46
47

48

49
50
51

52

53
54

55

56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68

69

70

71
72
73

74

75
76
77
78
79

80
81

16

Nombre de la Revista

Revista Colombiana
de Ortopedia y Traumatologia

Revista Colombiana de Radiologia

Revista Colombiana de Dermatologia
Revista Colombiana de Oftalmologia

Revista Colombiana de Pediatria
Revista de Comunicacion
Lexis

Journal of Economics, Finance and
Administrative Science

Revista Peruana de Medicina
Experimental y Salud Publica

Derecho PUCP

Boletin de la Academia Peruana
de la Lengua

Revista de Investigaciones
Veterinarias del Perd

Revista Peruana de Biologia

Revista Peruana de Medicina Interna

Revista Peruana de
Ginecologia y Obstetricia

Revista Peruana de Epidemiologia
Revista Peruana de Cardiologia
Revista Peruana de Psiquiatria

Anales de la Facultad de Medicina

Revista Peruana de Pediatria
Revista Peruana de Radiologia
Revista Peruana de Dermatologia
Horizonte Médico
Iconos
Retos
Sophia
La Granja
Revista Ecuatoriana de Neurologia
Revista Ecuatoriana de Medicina
y Ciencias Bioldgicas
Revista de la Facultad
de Ciencias Médicas
Revista Ecuatoriana de Pediatria
Revista Ecuatoriana de Cardiologia
Revista Ecuatoriana de Ginecologia

Revista de la Facultad
de Ciencias Quimicas

Killkana Sociales
Revista Boliviana de Quimica
Revista CON-CIENCIA
Revista Cientifica de Salud UNITEPC
Cuadernos Hospital de Clinicas

Revista de Investigacion
e Informacion en Salud

Gaceta Médica Boliviana
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Institucion Editora

Sociedad Colombiana de Cirugia Ortopédica

Asociacion Colombiana de Radiologia
Asociacién Colombiana de Dermatologia
Sociedad Colombiana de Oftalmologia
Sociedad Colombiana de Pediatria
Universidad de Piura
Pontificia Universidad Catodlica del Perd

Universidad ESAN

Instituto Nacional de Salud
Pontificia Universidad Catdlica del Peru

Academia Peruana de la Lengua

Universidad Nacional Mayor de San Marcos

Universidad Nacional Mayor de San Marcos
Sociedad Peruana de Medicina Interna

Sociedad Peruana de Obstetricia

Sociedad Peruana de Epidemiologia
Sociedad Peruana de Cardiologia
Asociacién Psiquiatrica Peruana
Universidad Nacional Mayor de San Marcos
Sociedad Peruana de Pediatria
Sociedad Peruana de Radiologia
Sociedad Peruana de Dermatologia
Universidad de San Martin de Porres
FLACSO Ecuador
Universidad Politécnica Salesiana
Universidad Politécnica Salesiana
Universidad Politécnica Salesiana
Sociedad Ecuatoriana de Neurologia

Universidad Central del Ecuador

Universidad Central del Ecuador

Sociedad Ecuatoriana de Pediatria
Sociedad Ecuatoriana de Cardiologia
Sociedad Ecuatoriana de Ginecologia

Universidad Central del Ecuador

Universidad Catdlica de Cuenca
Universidad Mayor de San Andrés
Universidad Catodlica Boliviana
Universidad Tecnoldgica Privada de Santa Cruz
Universidad Mayor de San Andrés

Universidad Mayor de San Andrés

Colegio Médico de Bolivia
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Pais
Colombia

Colombia
Colombia
Colombia
Colombia
Peru
Peru

Perd

Peru
Peru

Perd

Perd

Peru
Perd

Peru

Perd
Perd
Peru
Peru
Peru
Peru
Peru
Perd
Ecuador
Ecuador
Ecuador
Ecuador
Ecuador

Ecuador

Ecuador

Ecuador
Ecuador
Ecuador

Ecuador

Ecuador
Bolivia
Bolivia
Bolivia
Bolivia

Bolivia

Bolivia

Area Tematica
Medicina

Medicina
Medicina
Medicina
Medicina
Comunicacién
Literatura

Economia

Medicina
Derecho

Lingdistica

Veterinaria

Biologia
Medicina

Medicina

Salud Pdblica
Cardiologia
Psiquiatria

Medicina
Medicina
Medicina
Medicina
Medicina
Ciencias Sociales
Educacion Fisica
Filosofia
Agricultura
Neurologia

Medicina

Medicina

Medicina
Cardiologia
Medicina

Quimica
Ciencias Sociales
Quimica
Multidisciplinar

Salud
Medicina

Salud Publica

Medicina
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